
农产品

轻工业产品、零售业、服务业

钢铁、飞机制造、石油

自然垄断、特许专营行业

第二章 

资产评估的

基础理论

劳动价值论

效用价值论

供求理论

供求均衡

边际效用递减规律

消费者效用最大化

商品价值

需求理论

供给理论 供给函数

商品的两因素 使用价值、价值

劳动二重性
具体劳动

抽象劳动

创造了商品的使用价值

创造了商品的价值

商品价值量
社会必要劳动时间≠个别劳动时间

劳动生产率（反比）、劳动时间（正比）

价值规律

决定因素：商品的价值量由生产商品的社会必要劳动时间决定

作用形式 价格围绕价值波动、价值决定价格，价格反映价值

重要作用 自发调节、刺激生产者的积极性、优胜劣汰

总效用在增加，但增加的速度在减小

价值分类：主观价值（有用性和稀缺性）和客观价值（客观交换价值）

价值量的确定

价值规律

有用性和稀缺性是决定物品价值的最终因素

主观评价决定均衡价格

影响因素

需求函数

需求表、需求曲线

特殊情形

商品的价格（反）、消费者的收入水平（正常商品：同；劣

等商品：反)、相关商品的价格（替代品：同；互补品：

反)、消费者的选择偏好（同）、对商品价格变动的预期

（同）、人口的数量、结构和年龄，政府的消费政策、社会

文化习俗等

右下方倾斜，边际效用递减

总效应=替代效应+收入效应

正常商品、低档商品、吉芬商品和凡勃伦效应

影响因素

商品的价格（同）、相关商品的价格、对商品价格变动的预

期（同）、生产商数量（同）、生产的成本（反）、生产的

技术水平（同）

供给表、供给曲线 右上方倾斜

市场均衡：局部均衡、一般均衡

均衡点：均衡价格和均衡数量

供求定理

市场结构理论

完全竞争市场需求与均衡

需求曲线水平线

厂商利润最大化MR=MC

短期均衡和长期均衡

垄断竞争市场需求与均衡

需求曲线
右下方倾斜，较为平坦

主观需求曲线，实际需求曲线

短期均衡和长期均衡

寡头垄断市场分类

产品特征：纯粹寡头，差别寡头

厂商数量：双头垄断、三头垄断、多头垄断

厂商行动方式：勾结（合作）寡头，独立（不合作）寡头

完全垄断市场需求与均衡
需求曲线：右下方倾斜

短期决策和长期决策

有效市场理论

前提条件

①市场上的投资者都是理性的经济人

②与投资相关的信息都以随机方式进入市场，信息的发布各自独立

③市场对信息的反应迅速而准确，股票价格因而反映了市场的全部信息

④整个市场完全竞争，有大量投资者参与，大家都是价格的接受者

有效市场形态

弱式：历史信息，技术分析不再有效

半强式：已公开的所有信息，技术分析和基本分析不再有效

强式：所有的可知信息，任何分析手段都无效

有效市场假说的检验

局限和作用


